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LETTERA AGLI STAKEHOLDER

LETTERA AGLISTAKEHOLDER

Sarebbe semplice fermarci e accontentarci di cio
che siamo gia: un'azienda che utilizza
esclusivamente energia proveniente da fonti
100% sostenibili e che ha sempre creduto nel
potenziale delle energierinnovabili.

Con oltre 7000 pannelli solari installati sui tetti
deinostristabilimenti, produciamo energia pulita
sufficiente a coprire l'intero fabbisogno dei nostri
impianti di produzione, evitando cosi I'emissione
dipiudi850tonnellatediCO2all'anno.

Utilizziamo materie prime riciclabili e, dove
possibile, privilegiamo materiali che includano
componentiriciclate.

Per raggiungere questi obiettivi, investiamo
costantemente in Ricerca e Sviluppo, grazie al
nostro team R&D, al Design Department e al
laboratorio ATOMS, dove lavoriamo per
sviluppare materiali sempre piu ecosostenibili e
migliorare continuamente i nostri processi
produttivi.

L'innovazione & il nostro metodo, ma la
sostenibilita e la nostra scelta, sin dal primo
giorno. E il principio su cui abbiamo fondato la
nostraazienda:"Social designfor real life".

Questafilosofianon guidasolo le nostre decisioni
imprenditoriali, ma definisce anche il nostro
approccioumano.

Le persone sono dasempre al centro della nostra
visione.

Progettiamo prodotti pensati per favorire la
socialita e il benessere collettivo, affinché ogni
elemento di arredo urbano possa trasformarsi in
unluogodiincontro.

In azienda, incoraggiamo i nostri dipendenti a
vivere gli spazi all'aperto che abbiamo attrezzato
con strutture di allenamento del nostro brand
Metalco Active, promuovendo cosi uno stile di
vitapit sano e attivo.

Osservando la vita quotidiana, ci siamo accorti di
quanto sia importante offrire spazi pubblici
accessibili e accoglienti, capaci di generare un
senso di appartenenza. Per questo, progettiamo

O1

prodotti che consentano alle persone di sentirsi
"a casa" anche nei contesti pubblici,
promuovendoilcomfortel'inclusivita.

[l nostroimpegno quotidiano é rivolto a cambiare
le regole del gioco, sviluppando soluzioni di
arredo urbano che supportino un'urbanizzazione
sostenibile, rispettosa dell'ambiente e delle
persone.

Ascoltiamo i bisogni di oggi per costruire un
futuro migliore, senza compromettere le risorse
delle generazioniavenire.

L'anno 2023 rappresenta un anno di svolta per il
Gruppo Metalco, entrato a far parte del Gruppo
Agora Makers, controllato dal fondo di
investimento francese Hivest Capital Partners.

L'appartenenza al Gruppo Agora Makers, attivo
nel settore dell'arredo urbano e nel settore
dell'illuminazione pubblica e particolarmente
sensibile alle tematiche ESG, permettera al
Gruppo Metalco di rispondere in modo ancora
piu efficiente alle esigenze dei clienti, in Europae
nelmondo.

Il Presidente del Consiglio di Amministrazione

Francesco Bertino
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